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Resumo

Esta pesquisa visa estudar a gastronomia tipica em festas de origem alema, em especial
a gastronomia da 252 Oktobefest de Igrejinha. A abordagem desse estudo é fundamen-
tada numa pesquisa exploratéria, de cunho qualitativo, sendo utilizados como procedi-
mentos técnicos o levantamento bibliografico e a pesquisa de campo. A festa oferece
diversos produtos gastrondmicos, desde cachorro-quente, churrasquinho e batata frita,
até os pratos da culindria alema, como as cucas, os paes, o chucrute, o bolinho de batata
e as salsichas. Muitos pratos tipicos alemaes sao encontrados na 252 edicao da Okto-
berfest de Igrejinha, porém de forma timida, sendo pouco explorados, o que leva os
visitantes da festa a ndo conhecer os pratos tipicos germanicos, pois somente os mais
habituais sao consumidos, como, por exemplo, o churrasquinho e o cachorro-quente,
visto que ganham um maior destaque, além de serem de preparo mais rapido, portanto
possuem uma maior procura.
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Abstract

This research aims at analyzing typical gastronomy in German heritage festivals, espe-
cially the gastronomy of 25st Oktoberfest in Igrejinha. This analysis has been approached
with an exploratory and qualitative research and it has applied a bibliographical survey
and fieldwork as technical procedures. The festival offers different kinds of food, such as
hot dogs, barbecue, French fries, besides all types of German food, such as crumb cakes,
several varieties of breads, sauerkraut, bratkartoffel and sausages. Several German spe-
cialties were offered in the 25st Oktoberfest in Igrejinha, although they were shown in
a timid way, poorly explored. This fact ended up preventing festival visitors from getting
to know typical German gastronomy, as most of them consumed common and popular
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food, such as barbecue and hot dogs, which stood out in the festival and could be prepa-
red more rapidly.

Keywords: Tourism. Gastronomy. 25st Oktoberfest. Igrejinha.

1 Introdugao

Este trabalho propde o estudo da gastronomia tipica em festas de origem alem3,
em especial a gastronomia da 252 Oktobefest de Igrejinha. O municipio de Igrejinha esta
localizado na regidao do Vale do Paranhana, cerca de 85 km de distancia da capital do Es-
tado do Rio Grande do Sul, Porto Alegre (PREFEITURA MUNICIPAL DE IGREJINHA, 2012).
Segundo dados do Censo do IBGE do ano de 2010 (BRASIL, 2010), Igrejinha possui uma
populacao de aproximadamente 32.000 habitantes. A economia da cidade é baseada na
producdo industrial, principalmente de calcados e confec¢des em couro, o que corres-
ponde a mais de 75% da economia.

Com a finalidade de preservar as tradicdes alemas e também de homenagear
0s seus antepassados, criou-se, no ano de 1988, a Oktoberfest de Igrejinha, realizada
sempre no més de Outubro, no Parque de Eventos Almiro Grings, também conhecido
como Parque da Oktoberfest. Este serve para a realizacao de uma das festas alemas
mais conhecidas na regido, a Oktoberfest, que no ano de 2012 promoveu a sua 252
edicao (AMIFEST, 2012a). No espaco destinado para a festa, ha estandes como a Casa
do Colono, que possui a comercializagao de produtos, entre eles os paes e as cucas que
sao preparados no local. Conforme informacgdes contidas no site da 252 Oktoberfest de
Igrejinha (AMIFEST, 2012b), outro local encontrado dentro do Parque da Oktoberfest é o
Bier Platz, que significa em portugués, Espaco da Cerveja. Esse espaco é muito comum
na Alemanha, onde é possivel encontrar, além do tradicional chope que é servido na
festa, outros tipos de chopes especiais, de sabor mais nobre e requintado.

Diante de tais dados considerados como apresentacdes germanicas, esta pesqui-
sa tera como foco a gastronomia oferecida durante a Oktoberfest de Igrejinha, buscando
responder a seguinte questao: Pode-se considerar tipicamente germanica a gastronomia
ofertada durante a 252 Oktoberfest de Igrejinha? Ocorreram mudancas ou adaptacdes
dessa gastronomia ao longo de suas edi¢gdes que possam incidir na sua autenticidade?

Foi realizada uma entrevista com os principais responsaveis pela oferta gastrono-
mica da festa e também um levantamento de toda gastronomia ofertada durante a reali-
zacao da 252 Oktoberfest de Igrejinha. A execucgao deste estudo sera fundamentada em
uma pesquisa exploratdria, de cunho qualitativo, sendo utilizados como procedimentos
técnicos o levantamento bibliografico, bem como a pesquisa de campo.

2 Conceitos basicos de Turismo

Turismo estd relacionado a viagens, a visitas a locais diferentes ao habitual de
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residéncia das pessoas. As viagens ndo sao algo novo na histéria da humanidade. Desde
qgue se formaram as primeiras sociedades, o homem sempre viajou por diversos moti-
VOos: sociais, religiosos, esportivos, culturais, econdmicos. Para Ignarra (1999), o turismo
teve inicio quando o homem deixou de ser sedentario e passou a se locomover moti-
vado, principalmente, pela necessidade de comércio com outros povos. Dias (2005) e
Boiteux e Werner (2009) também afirmam que a principal caracteristica do turismo é o
deslocamento de pessoas, e esse é um aspecto natural da humanidade.

A Revolugado Industrial na Inglaterra, no século XVIII, foi a mais importante trans-
formacgao do conceito de viagens. Com a Revolugao Industrial, ocorreram a urbanizagao
e as horas de trabalho limitadas e também o tempo livre. O 6cio comecou a ter um valor
maior que antes, visto que, quando a maioria das pessoas vivia no campo e trabalhava
na agricultura, o tempo livre ndo possuia limites claros como se tem hoje. Com o tempo,
foram criadas jornadas de trabalho que previam horas de tempo livre, fins de semana
livres e também direito as férias anuais. Com isso, o dcio passou a ser mais valorizado,
como benéfico para o trabalhador, pois aumentava a eficacia e a eficiéncia do emprega-
do (DIAS; AGUIAR, 2002).

Segundo Molina (2003), o turismo apresentou um crescimento ininterrupto a
partir da década de 1950. Nessa fase, a utilizacao de avides tornou-se mais frequente e
percebeu-se maior desenvolvimento do turismo de sol e praia. O autor Molina considera
o turismo “um fendmeno de deslocamentos massivos, gerando importantes consequén-
cias sociais, politicas, culturais, de meio ambiente e financeiras, parte delas benéficas e
outras contribuindo para deflagrar relagdes conflitivas” (MOLINA, 2003, p. 24).

Diversas definigdes de turismo foram criadas durante os anos. Segundo Barretto
(2000), a primeira surgiu no ano de 1911, quando o economista austriaco Hermann Von
Schullern zu Schattenhofen escreveu que o turismo é o conceito que compreende todos
0s processos, especialmente os econdmicos, que se manifestam na chegada, na perma-
néncia e na saida do turista de um determinado municipio, pais ou estado. As primei-
ras definicdes de turismo destacavam apenas o aspecto econdmico que sua atividade
proporciona a uma localidade. No entanto, Barretto (2000) aponta que, na década de
1970, os estudos do turismo passaram a se preocupar a mostrar os efeitos benéficos
do turismo na comunidade, tais como os beneficios culturais de conhecimento de idio-
mas, de costumes, historia, religides, geografia e gastronomia. Ja na década de 1990, o
discurso era mais realista, trazendo a tona o problema da distribuicao de renda dentro
da sociedade, de forma que o desenvolvimento do turismo sé sera possivel na medida
em que houver uma maior distribuicdo de renda, que permita que varios segmentos da
sociedade possam viajar e ndao apenas o simples crescimento da arrecadagao do setor
nado representando um envolvimento de maiores contingentes.

Vale ainda destacar que uma das primeiras definicdes utilizadas oficialmente foi
dada pela Organizagdao Mundial do Turismo no ano de 1954 (IGNARRA, 1999, p. 25),
definindo o turismo como:
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Toda pessoa, sem distincdo de raga, sexo, lingua e religido, que ingresse no
territério de uma localidade diversa daquela em que tem residéncia habitual
e nele permaneca pelo prazo minimo de 24 horas e maximo de seis meses, no
transcorrer de um periodo de 12 meses, com finalidade de turismo, recreio,
esporte, saude, motivos familiares, estudos, peregrinac¢des religiosas ou nego-
cios, mas sem propdsito de imigracao.

Dessa forma, o visitante que nao pernoita em uma localidade turistica é consi-
derado excursionista. Portanto, quando um visitante viaja e permanece menos de 24
horas em uma localidade ou destino que ndo seja o de sua residéncia habitual, com as
mesmas finalidades que os turistas, mas sem pernoitar nesse local visitado, é conside-
rado excursionista.

Dias (2005, p. 66) aponta que:

A demanda turistica é bastante heterogénea, e a tendéncia é que aumente a
sua fragmentacdo de interesses, pois o ser humano com maior tempo livre,
com um elevado acesso a informacdo e as facilidades cada vez maiores de
viajar, propiciadas pelas facilidades de crédito e pela diminui¢cdo do preco das
passagens, se deslocara por motivos cada vez mais diversificados.

Dessa forma, sdo criados novos grupos de turistas ao redor do mundo, com com-
portamentos homogéneos determinados e que podem ser atendidos de forma particu-
lar constituindo novos segmentos de mercado. Ainda sobre a demanda turistica, Dias
(2005, p. 67) define-a como:

o conjunto de turistas, que de forma individual ou coletiva, estdo motivados a
consumir uma série de produtos ou servigos turisticos com o objetivo de cobrir
suas necessidades de descanso, recreacao, entretenimento e cultura em seu
periodo de férias.

Para Brasil (2012), tem-se a demanda real, que sdo as pessoas que realmente
viajam, e a demanda potencial, que, como o préprio nome diz, sdo os turistas potenciais
que gostariam de viajar para um destino diferente do seu habitual, podendo desfrutar
dos produtos e servigos turisticos do local. Existem diversos fatores que influenciam a
demanda turistica, aumentando ou reduzindo o fluxo de pessoas nos destinos turisticos,
dentre os quais, pode-se citar a disponibilidade de tempo dos turistas, a disponibilidade
econdmica, os fatores demograficos e os fatores sociais. Todos esses fatores influenciam
a demanda turistica, e, por isso, o turista escolhe o seu destino dependendo da dispo-
nibilidade financeira, de tempo, interesse ou até mesmo do status que a viagem podera
proporcionar.

2.1 Turismo, cultura e gastronomia
A cultura é algo intrinseco a todo ser humano. Dias e Aguiar (2002) citam que o
individuo s6 é humano se possuir cultura. Desse modo, qualquer ser humano possui cul-

tura e ndo se pode medi-la como melhor ou pior. Quando se da valor a uma determinada
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cultura, se estd apresentando o ponto de vista pessoal, do que é certo ou errado, feio
ou bonito, melhor ou pior. Todas as sociedades, sejam elas rurais ou urbanas, simples ou
complexas, possuem cultura, e a cultura de cada sociedade possui seu proprio sistema
de valores e costumes.

Dias e Aguiar (2002, p. 130) descrevem que a “cultura de uma determinada socie-
dade pode diferir profundamente de outra; o que é sagrado para uma pode ser repugnan-
te ou repulsivo para outra”.

Para a preservacdo da cultura, criam-se diversos mecanismos. Entre eles estd o
turismo cultural, que, atualmente, é um dos principais segmentos do turismo e geral-
mente estd associado a outras atividades turisticas. Para tanto, o turismo cultural pode
ser definido como

uma atividade de lazer educacional que contribui para aumentar a consciéncia
do visitante e sua apreciacao da cultura local em todos os seus aspectos — his-
toéricos, artisticos etc. Além disso, é uma forma de turismo que, entre outros
objetivos, envolve a apreciacdao de monumentos e sitios histdricos, contribuin-
do dessa forma para a manutencdo e protecdo do patriménio cultural e natural
da humanidade (DIAS; AGUIAR, 2002, p. 72).

Sendo assim, o turismo cultural € uma segmentac¢dao do mercado turistico que en-
globa uma grande variedade de formas culturais, tais como museus, festas, arquitetura
e a gastronomia, identificada com uma cultura que caracteriza a comunidade local e que
atrai os visitantes (DIAS; AGUIAR, 2002).

Conforme Schliter (2003), o patrimonio faz parte de cada pessoa, ja que todo
individuo é portador do patrimonio de sua propria comunidade. Da mesma forma, tam-
bém pode ser muito fragil, devido as mudancas ocorridas naturalmente na sociedade,e
também a viagens, criando uma homogeneizac¢ao da cultura. Em torno disso, a gastro-
nomia vem crescendo e ganhando cada vez mais destaque e importancia como mais um
produto do turismo cultural, como parte do patrimoénio imaterial da comunidade.

O patrimonio imaterial, também chamado de patriménio cultural imaterial, esta
relacionado aos saberes, as habilidades, as crencas e também as praticas e ao modo
de ser das pessoas. Ja o patrimdnio material é formado por um conjunto de bens cul-
turais, classificados conforme a sua natureza, podendo ser paisagistico, arquitetonico,
arqueoldgico e etnografico (Instituto do Patrimonio Histérico e Artistico Natural, 2012).
Em muitas festas regionais, a gastronomia é inserida como forma de reforgar a autenti-
cidade do local, do tipico. Um exemplo é a cerveja, que, no Brasil, estd associada a um
ambiente alemao, promovendo como algo tipico dessa cultura. Os pratos considerados
tipicos por uma cultura também sao inseridos para recriar o espirito tipicamente alemao
(SCHLUTER, 2003).

2.2 Gastronomia alem3a

A gastronomia alema é muito rica e vai além da tradicional carne de porco e das
batatas, que sao consumidas com maior frequéncia, por serem produtos baratos e en-
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contrados o ano todo. Sdo muito consumidas também as almondegas de carne, batata
e farinha, conhecidos tradicionalmente como Knddel, além dos diferentes tipos de mas-
sas, os chamados Spdtzle. (EIDT, 2009). A salsicha é um dos pratos mais lembrados da
culindria alema. Ela pode ser branca, vermelha, crua, cozida ou assada. Existem quatro
principais tipos de salsicha, a Rohwurst, Kochwurst, Bruhwurst e Bratwurst. A carne da
Rohwurst é deixada crua e é conservada salgada, curada ou defumada, ja a Kochwurst é
cozida. A Bruhwurst é aferventada em agua ou sopa, e o aroma é atribuido a carne por
meio de um longo processo de defumacao. A mais popular de todas, é a Bratwurst, sen-
do consumida frita ou grelhada. A salsicha mais consumida na Baviera é a Weisswurst,
uma salsicha branca que é aferventada e servida com mostarda doce picante (DEUTSCHE
WELLE, 2006).

Todo prato gastrondmico é acompanhado de uma bebida. E a bebida mais po-
pular dos alemaes sé poderia ser a cerveja. Existem basicamente dois tipos de cervejas,
a do tipo Ale, que sao as cervejas de fermentacdao a temperaturas mais elevadas, que
podem variar de 15 a 2429C. Esse tipo de fabricacao de cerveja é mais antigo, sendo essa
a unica disponivel até o século XIX, quando foi inventada a cerveja de baixa fermentagao.
Outro tipo de cerveja muito comum é a do tipo Lager, que sao cervejas de baixa fer-
mentacdo, ou seja, 0 processo ocorre a uma temperatura média de 6 a 122C e possuem
um teor alcodlico aproximado entre 4 e 5%. Essas representam quase a totalidade de
cervejas consumidas no Brasil, sendo detentoras de 99% do mercado nacional. A cerveja
mais conhecida é a do tipo Pilsen, originaria da cidade de Pilsen, na Republica Tcheca no
século XIX (BREJAS, 2012).

Um fato curioso é da origem do chope, que, em alemao, se escreve Schoppe, sen-
do esse o nome de uma caneca de meio litro. O chope nada mais é do que uma cerveja
nao pasteurizada, e também pode ter variagdes de sabores assim como a cerveja. Por
nao ser pasteurizado, o seu prazo de validade é menor, durando dentro do barril apenas
10 dias e ap6s aberto menos de 24 horas (BREJAS, 2012). Diante do que foi apresenta-
do, na Oktoberfest de Igrejinha também é possivel encontrar diversos tipos de chopes,
desde o mais comum, Pilsen, até os chopes especiais, como o Weiss, Dunkel e Pale Ale.

3 A Oktoberfest de Igrejinha e a sua gastronomia

Para Maciel (2011), é possivel associar a gastronomia como cozinha, de forma
gue cada povo tem uma maneira de comer, de classificar os alimentos e de ordena-los.
Diante disso, as cozinhas podem ser vistas como o conjunto de bens culturais relativos
a alimentagdo de um determinado local. Assim sendo, a gastronomia é um marcador
cultural e faz parte do patrimoénio de uma populagao.

Dessa forma, com a finalidade de preservar as tradicdes alemas, criou-se, no ano
de 1988, a Oktoberfest de Igrejinha que sempre é realizada no més de Outubro, no
Parque da Oktoberfest (AMIFEST, 2012a). A primeira edicao da festa ocorreu em 1988
como uma forma de homenagear as tradigdes germanicas trazidas com a colonizagao
(AMIFEST, 2012a).

Muitas manifestagOes culturais e eventos, as tradi¢des, os costumes e os habitos
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dos descendentes alemaes que colonizaram a regido sao preservados com a Oktoberfest.
As bandas e orquestras tipicamente alemas sao caracterizadas pela musica instrumental,
costume que veio com os imigrantes com a finalidade de preservar esses movimentos
culturais. A Amifest (Associacao dos Amigos da Oktoberfest de Igrejinha), entidade man-
tenedora da Oktoberfest, promove a participacdo das bandas e orquestras tipicas nas
atividades culturais que compdem a programacao da festa. As bandas e orquestras se
apresentam usando trajes e instrumentos tipicos, divulgando e difundindo ritmos que,
junto a cultura e a gastronomia fazem parte do patriménio do municipio de Igrejinha.

3.1 As tradi¢des alemas

Os primeiros alemaes que se estabeleceram na cidade encontraram diversas difi-
culdades, mas conseguiram fincar suas raizes e transmitiram valores importantes de sua
formacao cultural, social e religiosa. Os imigrantes alemaes que se estabeleceram no Rio
Grande do Sul trouxeram consigo o idioma alemao por meio do qual se comunicavam
oralmente e por escrito. Esse idioma que falavam, liam e escreviam ndao era homogéneo,
oriundo de uma Unica regiao. Assim como no Brasil, que possui diversos sotaques, cada
regido na Alemanha tem seu proprio dialeto. No Brasil, alguns dialetos desapareceram e
outros prevaleceram. Atualmente se tem conhecimento de trés principais dialetos que
sao ainda falados: o Westfaliano, o Pomerano e o Hunsrickisch, este ainda falado por
uma grande parcela da populagao Igrejinhense. O Hunsriickisch é ainda transmitido pe-
los avés e pais aos filhos (AMIFEST, 2012c).

A maioria das casas da regido de Igrejinha foram construidas com a mesma técni-
ca utilizada por eles em sua terra natal. A principal técnica utilizada era o enxaimel, com
telhado de madeira ou telhas de barro e estrutura de madeira aparente, sendo inicial-
mente construida com paredes de taipa e posteriormente, de pedra, tijolos e cimento.
Muitas vezes, essas casas eram compostas de dois ambientes, a cozinha, era separada
dos outros cOmodos da casa. Essas duas pecgas tinham alguns metros de distancia por
causa do fogo, ja que os fogdes de chapa de ferro podiam ocasionar incéndios, assim,
caso a cozinha queimasse, a casa ficaria preservada. Em Igrejinha, é possivel visualizar
ainda hoje muitas casas construidas com a técnica enxaimel, algumas delas sdao encon-
tradas dentro do Parque Almiro Grings, na Vila Germanica, mas essas foram inspiradas
na técnica enxaimel (AMIFEST, 2012c).

Na época da colonizacao, a maior festa do ano na zona colonial alema de Igrejinha
era o Kerb, ou seja, é a festa do padroeiro da igreja, a festa da comunidade. O Kerb geral-
mente acontecia durante trés dias e algumas semanas antes ja se iniciavam os preparati-
vos. No dia do Kerb, a comunidade estd toda arrumada, com ar alegre e festivo, especial-
mente o saldo principal da comunidade. E no saldo de festas da comunidade, onde estdo
as guirlandas, coroas, flores e bandeirinhas, que fica a coroa mais enfeitada. No cen-
tro dessa coroa, ha uma garrafa de cerveja, sendo esse o principal ornamento do Kerb.
Atualmente ainda acontece o Kerb, porém com numero reduzido de dias, dificilmente
passando de um dia (AMIFEST, 2012a). O Kerb é a data da inauguracao da Sociedade ou
da Igreja, tendo o bispo um papel importante nas comunidades catdlicas da localidade.
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Em algumas localidades, essa festa ja era feita anualmente desde o século IX. O Kerb era
uma comemoracao das familias, as quais se preparavam com semanas de antecedéncia.
Na Europa, a festa deixou um pouco de sua ligagdo com a Igreja e tem mais um carater
de festa popular, ocorrendo feiras com estandes, bebidas, comidas e assuntos variados
(CENTRO CULTURAL 25 DE JULHO, s/a).

A recuperacdao da memdaria e da histdria da imigracao e colonizacdo alema é uma
maneira de encontrar um elo com o passado e reviver algumas das atividades dos an-
tepassados. Conhecer e cultuar o estilo enxaimel, as danc¢as germanicas, as festas e a
gastronomia fazem parte da valorizagdo da histéria e da memoria, sendo a Oktoberfest
de Igrejinha uma peca fundamental na preservacao deste patrimonio (AMIFEST, 2012a).

3.2 A Oktoberfest e a gastronomia alema

Na Alemanha, a festa teve origem em 12 de Outubro de 1810, quando o Rei Luis
[, mais tarde Rei da Baviera, casou-se com a Princesa Tereza da Sax6nia. Para comemorar,
organizou uma corrida de cavalos, a qual teve um publico de mais de 40 mil pessoas. O
sucesso foi tdo grande que todos os anos passaram a realizar a festa. Em 1840, chegou o
primeiro trem a Munique, transportando os primeiros turistas, curiosos em conhecer a
Oktoberfest, que ganhou esse nome, por ser realizada no més de Outubro, ou seja, é a
festa de outubro. Somente em 1918, mais de 100 anos apds a realizagdo da primeira edi-
¢do, é que se comegou a servir a cerveja, o que antes era proibido. No Brasil, a festa foi
realizada pela primeira vez em 1978, na cidade de Itapiranga, no oeste catarinense. Na
ocasiao, um grupo de jovens, a maioria descendentes de alemaes, reuniu-se na localida-
de de Linha Becker para tomar chope, cantar e tocar. Esses encontros foram se tornando
mais frequentes e com maior publico, tanto que, em 1989, a festa passou a ser realizada
no centro da cidade (PREFEITURA MUNICIPAL DE BLUMENAU, 2012).

A maior Oktoberfest do Brasil é a de Blumenau (SC), criada no ano de 1984, com
a vontade da comunidade de expressar as tradicdes germanicas. Na sua primeira edicao,
ja contou com mais de 100 mil visitantes, sendo consumido quase 1 litro de chope por
visitante. No ano subsequente, a festa ja cresceu e teve que ser realizada em dois pavi-
Ihdes, mas na terceira edi¢cdo da festa foi necessaria a constru¢ao de mais um pavilhao
para abrigar a quantidade de turistas que vinham a cidade para conhecer a festa. Nos 18
dias de festa, é possivel encontrar a riqueza cultural dos alemaes, com a gastronomia,
a danca e a musica. A Oktoberfest de Blumenau reulne, a cada edi¢ao, mais de 600 mil
visitantes, tornando a maior Oktoberfest da America Latina (PREFEITURA MUNICIPAL DE
BLUMENAU, 2012).

No Rio Grande do Sul, foi criada a Oktoberfest de Santa Cruz do Sul no ano de
1984, com a finalidade de recuperar a cultura, os usos e costumes herdados dos colo-
nizadores e também a participa¢ao de pessoas da comunidade, trabalhando voluntaria-
mente no desenvolvimento da festa. No ano de 2012, a Oktoberfest de Santa Cruz do Sul
recebeu 420 mil visitantes, sendo consumidos cerca de 114 mil litros de chope e 32 mil
litros de agua e refrigerante (PREFEITURA MUNICIPAL DE SANTA CRUZ DO SUL, 2012).

Por fim, a Oktoberfest de Igrejinha foi criada no ano de 1988, com a finalida-
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de de preservar os costumes e as tradicdes alemas trazidas com a colonizagao. A festa
sempre é realizada no més de Outubro, no Parque de Eventos Almiro Grings, também
conhecido como Parque da Oktoberfest, localizado as margens do Rio Paranhana, bem
proximo ao centro do municipio de Igrejinha (AMIFEST, 2012a). No ano de 2012, a festa
ocorreu entre os dias 19 e 28 de outubro, sendo a sua 252 edicdo. A festa sempre ocorre
nas sextas-feiras, aos sabados e também aos domingos. Além desses dias, ainda possui
dois dias com uma programacao especial. Nessa edicdo da festa, 24 de outubro, foi o
dia dedicado as criancas da rede publica e privada de ensino do municipio de Igrejinha,
chamado Kindertag. Nessa ocasiao, ndao ocorre a cobranga de ingressos, e as criangas ga-
nharam uma programacao toda dedicada a elas. No dia seguinte, dia 25 de outubro, dia
dedicado a melhor idade, ou seja, para todas as pessoas idosas do municipio e também
regido, chamado de Seniorentag. Foi montada toda uma programacao especial para eles
também, como a apresentacao de grupos de dancas folcléricas e bandas tipicas alemas,
gerando uma integragao entre os diversos grupos de terceira idade vindos de diversas
regides do Estado (AMIFEST, 2012c).

Durante a realizacdo da Oktoberfest de Igrejinha, o visitante dispde de varias op-
cOes de alimentacao, desde lanches até uma refeicao mais completa oferecida no Bier
Platz e também no restaurante do Parque. No espaco destinado para a festa, existem
diversos estandes, entre eles, a Casa do Colono, que comercializa varios produtos colo-
niais, entre eles os paes e as cucas que foram preparados no local

No dia 5 de agosto de 2008, a Oktoberfest de Igrejinha foi declarada patrimdnio
cultural do Estado do Rio Grande do Sul, pela Lei Estadual n2 13.026. Com isso, a festa pas-
sou a fazer parte do calendario oficial de eventos culturais do Estado do Rio Grande do
Sul, tendo a sua importancia reconhecida na preservacdo da etnia alem3 (PATRIMONIO
CULTURAL DO ESTADO, 2012).

Tratando-se de gastronomia alem3, Lima (2009) comenta que os alemaes trou-
xeram para o Brasil a sua influéncia na alimentacao, tais como a cerveja, as carnes sal-
gadas e defumadas, as saladas de batata e beterrabas, a linguica de sangue, o queijo de
porco, o chucrute e o pao preto, que foram contribuicdes dos seus habitos alimentares
introduzidos no Brasil, especialmente na regiao Sul. Na Oktoberfest de Munique, uns
dos acompanhamentos mais famosos do chope sao os Brezeln, que sao servidos desde o
inicio do século 20. Esse pao tipico do sul da Alemanha possui um formato caracteristico
de no, e o mais apreciado é a versao salgada, também chamada de Laugenbrezel, que
leva basicamente farinha de trigo, malte, sal, fermento e dgua. E consumido geralmente
ainda quente e coberto com sal grosso (FREY, 2011).

3.3 A festividade e a gastronomia da 252 Oktoberfest de Igrejinha

A festa de outubro possui diversas atracdes. Além do Bierwagem, ha o Desfile
Oficial, que ocorre no primeiro domingo da Oktoberfest, percorrendo as principais ruas
da cidade, milhares de voluntarios apresentam o que o municipio tem de melhor. Sdo di-
versos carros tematicos demonstrando toda a festividade da comunidade local. O desfile
conta também com a participacao da rede de escolas da cidade, demonstrando toda a
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alegria do povo igrejinhense (AMIFEST, 2012a).

Ocorre também, durante a festa, o Concurso de Tomadores de Chope em Metro.
O ganhador serd o participante que tomar no menor tempo possivel uma quantidade
aproximada de 600ml de chope em uma tulipa sem derramar e sem parar para respirar.
A Oktoberfest conta com dois bonecos simbolos da festa, o Hans e a Hannah, que parti-
cipam de todas as festividades alegrando os visitantes.

A festa conta também com o Grupo de Atiradores de Ano Novo, também conheci-
dos como Terno de Atiradores. Eles participam de toda a programacao oficial dando uma
salva de tiros aos visitantes.

Os grupos de Atiradores de Ano Novo talvez sejam a mais antiga das tradi¢cdes
teuto-rio-grandenses, trazida, segundo o depoimento de veteranos ‘atirado-
res’, pelos primeiros imigrantes germanicos, de sua patria de origem, perma-
necendo desconhecida de grande parte da populagdo. Trata-se, evidentemen-
te, de uma tradicdo folcldrica ja modificada em relagao a sua origem, devido
ao processo de aculturagdo por que passou aqui, em terras sul-rio-grandenses
(AMIFEST, 2012c).

Assim que o visitante entra no Parque da Oktobefest, ele ira encontrar a Vila Ger-
manica, que possui diversas casas inspiradas no estilo Enxaimel, destinadas a preservar
o estilo de vida dos moradores locais. E possivel encontrar a Casa do Artesanato, a Casa
da Ferragem, a Casa do Armazém, a Casa da Musica, a Casa do Imigrante e ainda a Igreja
da Vila Germanica (AMIFEST, 2012c).

Outro espaco de grande destaque é o Bier Platz, muito comuns na Alemanha, o
“Espaco da Cerveja” oferece ao visitante, outros chopes de segmentacao especial, cha-
mados de Premium, e também oferece uma vaga oferta gastronémica.

O Bier Platz oferece ao visitante seis opg¢des de pratos que sdo preparados na
hora e era composto pelos seguintes pratos: o prato nimero 01 era composto por chu-
leta de porco, salada alema de batata (maionese feita a base de molho branco), alface
e massa (macarrdo);o prato numero 02 era composto por chuleta de porco na chapa,
batata a vapor, chucrute (repolho fermentado), pepino, rabanete e alface; o niumero
03 era composto por bolinho de carne, cuca, pepino, rabanete, alface e mostarda; o
prato numero 04 era feito a base de linguica mista, linguica branca, salsicha bock, cuca,
pepino, alface e mostarda; o nimero 05 era composto por linguica mista, cuca, pepino,
alface e mostarda; eo prato numero 06 era somente de saladas, feito a base de pepino,
alface e rabanete.

Dentro do Parque da Oktoberfest, encontraram-se varias outras ofertas gastrono-
micas como pastéis, espetinhos de carne (churrasquinho), cachorro-quente, mini pizza,
crepe, morango com chocolate, batata frita e também o prato de linguica com cuca.

O prato cuca com linguica foi oferecido tradicionalmente pela Casa do Colono.
Nesse prato, havia, além da cuca e da linguica fervida, o mondongo, também conhecido
como bucho, a carne bovina, carne suina, pepino e rabanete. Esse prato também é mui-
to apreciado pelos frequentadores da festa. A Casa do Colono também ofereceu cucas e
paes assados na hora, em fornos de barro, além de biscoitos artesanais.

A Oktoberfest de Igrejinha ofereceu ao visitante diversos pratos, para os mais va-
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riados gostos, desde um churrasquinho de carne, um cachorro-quente, um sorvete, até
os pratos mais elaborados da gastronomia alema, como as salsichas, as cucas, o bolinho
de batata, o chucrute e tantos outros pratos que foram disponibilizados aos visitantes da
252 edicao da Oktoberfest de Igrejinha.

4 Metodologia

A abordagem deste estudo foi fundamentada numa pesquisa exploratéria, de
cunho qualitativo, sendo utilizados como procedimentos técnicos o levantamento bi-
bliografico, e a pesquisa de campo. O método exploratorio “consiste em descobrir novas
ideias e novas perspectivas” (SCHLUTER, 2003, p. 72). As pesquisas exploratdrias s3o
também flexiveis para permitir os mais variados aspectos do problema de pesquisa.

Segundo a Organizagao Mundial do Turismo (2006, p. 11), “a pesquisa qualitativa
é utilizada quando a informacdo disponivel é pobre em dados, mas rica em descri¢cdes
das varidveis e ndo é facilmente tratdvel com dados estatisticos”.

Para Strauss e Corbin (2008, p. 23), a pesquisa qualitativa é utilizada para:

produzir resultados que ndo foram alcancados através de procedimentos es-
tatisticos ou de outros meios de quantificacdo. Em uma pesquisa qualitativa
pode-se referir sobre a vida das pessoas, experiéncias vividas, comportamen-
tos, emocg0Oes e sentimentos.

Na aplicacdo da pesquisa bibliografica, Dencker (1998) explica que a pesquisa é
desenvolvida a partir de material ja elaborado, como por exemplo, os artigos cientificos
e os livros. Dencker (1998, p. 125) afirma ainda que “toda pesquisa requer uma fase
preliminar de levantamento e revisao da literatura existente para elaboragao conceitual
e definicdo dos marcos tedricos”. A pesquisa bibliografica permite uma maior economia
de tempo e possibilita também o levantamento de dados histéricos.

Um dos elementos principais que compdem o procedimento de pesquisa sdao os
métodos especificos de coleta e andlise de dados. Para Creswell (2007, p. 34),

é importante considerar todas as possibilidades para coleta de dados em qual-
quer estudo e organizar os métodos por seu grau de natureza predeterminada
e também pelo seu uso de questionamento fechado/aberto e pelo seu foco
em analises de dados numéricos e ndo numéricos.

Os instrumentos para a coleta de dados dessa pesquisa foram o registro de fo-
tografias e entrevistas semiestruturadas com os responsaveis pelos setores da gastro-
nomia da 252 Oktoberfest de Igrejinha, que sdao: o Presidente da 252 Oktoberfest de
lgrejinha, Presidente do Sindicato dos Trabalhadores Rurais de Igrejinha (responsavel
pela Casa do Colono), Presidente da AREKERB (Associacdo dos Reis de Kerb de Igrejinha),
o responsavel pelo restaurante da Oktoberfest, responsavel pelo Bier Platz e também, o
responsavel pela praga de alimentagdo da 252 Oktoberfest.

Todas as entrevistas foram realizadas entre o periodo de 8 a 12 de outubro, ante-
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cedendo uma semana ao inicio da 252 Oktoberfest de Igrejinha, que, no ano de 2012, foi
realizada entre os dias 19 e 28 de outubro. Durante a realizacao da festa, foram visitados
todos os estandes que oferecem alguma alimentacao, a fim de verificar a gastronomia
oferecida.

5 Andlise, interpretagao e discussao dos resultados de pesquisa

O principal objetivo desta pesquisa foi identificar a gastronomia oferecida du-
rante a realizacao da 252 Oktoberfest de Igrejinha, bem como a gastronomia germanica
tipica da regiao, além de analisar se a gastronomia oferecida na festa correspondeu a
representacao tipica germanica. Esta pesquisa também foi importante ao pesquisador,
visto que é de descendéncia alema e participou das festividades da Oktoberfest durante
varias edicoes.

Ap0ds a aplicacao da entrevista com os principais agentes responsaveis pela oferta
gastrondmica da 252 Oktoberfest de Igrejinha, obtiveram-se os resultados que serdo
apresentados a seguir.

Através de entrevistas realizadas com diversas pessoas responsaveis pela oferta
gastrondmica da festa, é possivel mencionar que a Oktoberfest de Igrejinha oferece inu-
meros estandes de alimentagao ao visitante, nos quais é possivel encontrar, por exem-
plo, batata frita, pastel, mini pizza, crepe, cachorro quente, churrasquinho, entre outros,
e também produtos da culinaria alema, como o bolinho de batata e a cuca com linguica.
Isso vai ao encontro com o que Eidt (2009) e também com Deutsche (2006) mencionam
guanto ao uso do bolinho, que pode ser de batata, carne ou farinha, conhecidos como
Knédel, além das salsichas, muito comuns na Alemanha, podendo elas ser branca ou
vermelha, sendo preparadas de forma crua, cozida ou assada.

A locacao dos espacos destinados para a venda de alimentos ndo foi cobrada,
portanto foi oferecida gratuitamente pela AMIFEST para as entidades beneficentes, visto
gue sdo entidades do municipio, como, por exemplo, escolas municipais, CTGs, APAE,
Lar de Idosos e Sindicatos. Cada entidade colocou a venda os seus produtos, e todo o
recurso arrecadado é aplicado na prdpria instituicdo, beneficiando centenas de pessoas,
muitas delas criangas da rede de ensino municipal.

Segundo informagdes obtidas nas entrevistas, a oferta gastronOmica da festa per-
maneceu a mesma durante todas as edi¢cdes do evento, havendo apenas o acréscimo de
novos estandes de alimentos. A cada edicao, conforme a necessidade, novas entidades
do municipio sdo convidadas a participar da Oktoberfest. No ano de 2012, foram 29 en-
tidades beneficiadas com a venda de alimentos para os visitantes da Oktoberfest.

A Oktoberfest de Igrejinha sempre tentou preservar as tradicdes alemas, herda-
das de seus antepassados. Na gastronomia nao é diferente, pois a festa oferece ao visi-
tante o tradicional bolinho de batata, um produto ja conhecido e que sempre faz o maior
sucesso. Outro prato de grande procura é a cuca com linguica, produto muito tradicional
da festa, ofertado ha mais de 20 anos no evento; o prato é composto por linguica, cuca,
carne suina, carne bovina, mondongo, rabanete e pepino. Além desse espaco, o Bier
Platz também ofereceu pratos da gastronomia alema, como, por exemplo, a chuleta de
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porco com batatas, as salsichas, o chucrute, a cuca e as saladas de pepino e rabanete.
Isso vai ao encontro com o que diz Eidt (2009), que menciona que a carne de porco, as
batatas e as salsichas sdao pratos muito apreciados na Alemanha e que fazem parte do
cotidiano dos alemaes.

Os entrevistados concordam que a Oktoberfest de Igrejinha preserva a gastrono-
mia alema local, pois, além de produtos variados, como, por exemplo, o churrasquinho,
a batata frita, cachorro-quente, entre outros, a festa mantém pratos da gastronomia
alema, como os ja citados, bolinho de batata, o chucrute, a carne de porco, a cuca e a
batata fervida. E consenso que a festa deveria priorizar os alimentos tipicos da gastrono-
mia alem3d, no entanto as entidades preferem colocar a venda produtos de facil preparo
Cuja procura é maior para 0 consumo.

A 252 Oktoberfest de Igrejinha esta tentando preservar os pratos locais, como
acontece no Bier Platz e também no estande da Cuca com Linguica, o que vai ao encon-
tro do que Rodewig (2012) menciona quanto aos Bier Platz, que derivam do Biergarten,
também chamados de bares ao ar livre, muitos comuns na Alemanha, principalmente
na regidao da Baviera. Na Alemanha, possuem mais de 1.000 Biergarten, que oferecem
aos usuarios diversos tipos de cervejas e chopes, além dos alimentos tradicionais da
culindria alema.

Quanto a oferta gastrondmica, muitos entrevistados sugerem que a gastronomia
alema ganhe um maior destaque na festa, pois atualmente ela é encontrada em pontos
especificos, como no Bier Platz. Um produto que deveria ganhar destaque sao os doces
alemaes, como, por exemplo, as tortas de frutas, que atualmente nao sao encontradas.

Vale destacar que a Oktoberfest de Igrejinha ja se constitui em uma festa tradicio-
nal e anual do municipio, uma vez que, no ano de 2012, realizou-se a 252 edicao, e que,
a partir de 2008, a festa passou a fazer parte do Patrimonio Cultural do Estado do Rio
Grande do Sul e da agenda oficial de eventos do Estado.

A Oktobesfest de Igrejinha vem ganhando destaque regional e nacional. Com
isso, a preservacgao das tradi¢cdes alemas, dos costumes e principalmente da gastrono-
mia alema local ganha uma importancia de grande valor, pois é o diferencial de tantas
outras festas encontradas em diversas cidades do Rio Grande do Sul. A gastronomia local
é a demonstragao do seu povo, dos seus habitos e costumes, é a preservagao de uma
cultura que nao pode desaparecer.

6 Consideragodes finais

A gastronomia faz parte da cultura da humanidade, cada povo tem a sua cultura
e a sua gastronomia que foi criada ao longo dos anos. Os imigrantes alemaes, quando se
instalaram em Igrejinha, trouxeram consigo muitos costumes e alimentos consumidos
na Alemanha. Com o passar dos anos as tradi¢cdes gastrondmicas foram mantidas e algu-
mas se perderam. Com a realizacdo da Oktoberfest, um dos objetivos da festa foi manter
e recuperar as tradi¢cdes alemas, entre elas a gastronomia, que apresenta muitos pratos
tipicos consumidos com frequéncia, como por exemplo, a batata e o chucrute.

Segundo Lima (2009), os alemaes trouxeram para o Brasil a sua influéncia na ali-
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mentacdo, tais como a cerveja, as carnes salgadas e defumadas, as saladas de batata
e beterrabas, a linguica de sangue, o queijo de porco, o chucrute e o pao preto, que
foram contribui¢cdes dos seus habitos alimentares introduzidos no Brasil, especialmente
na regido Sul, e a Oktoberfest € uma das formas de manter vivas as tradi¢cdes alemas e
passa-las para as geragdes futuras.

Diante disso, e também do que ja foi apresentado nesta pesquisa, é possivel con-
siderar tipicamente germanica a gastronomia ofertada durante a 252 Oktoberfest de
Igrejinha, visto a atual oferta gastrondmica alema corresponde aos pratos consumidos
diariamente pela populagdo alema local.

A Oktoberfest de Igrejinha preserva muitos pratos da gastronomia alema, pratos
do cotidiano dos municipes e com isso os visitantes da 252 Oktoberfest puderam degus-
tar os produtos locais da gastronomia alema.

Os alemaes trouxeram consigo fortes tradi¢des que foram herdadas de geracao
em geracao e a gastronomia alema encontrada na 252 Oktoberfest de Igrejinha é uma
delas. A festa ainda tem muito a acrescentar, a melhorar, a aumentar a oferta de produ-
tos da gastronomia local, mas a 252 edi¢do apresentou diversos pratos germanicos, e es-
pera-se que seja oferecido mais espacos destinados aos pratos tipicos do municipio nas
suas proximas edicdes. Sobretudo é necessario tomar o devido cuidado para que nao
haja a miscelanea com pratos ndo alemaes, o que descaracterizaria a culindria alema.
Este € um desafio para as préximas edigdes da Oktoberfest de Igrejinha. Irdo conseguir
manter as tradigdes em um ambiente tao globalizado? Fica a questao a ser respondida.

Finalmente, a oportunidade Unica de estudar a principal festa do municipio do
qual o pesquisador é natural, sobretudo, contribuir na pesquisa da gastronomia alem3,
a qual faz parte do seu cotidiano, faz com que seja valorizada a gastronomia alema en-
contrada no municipio de Igrejinha.
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